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#NOTORIETE DES THINK TANKS - Vague 2

Q. Parm| les think.tanks suwants, quels sont ceux dont vous avez déja entendu parler ne serait-ce que de nom ?
mdependamment du fait que yous connaissiez ou non le logo)

@ institut

ENSEMBLE CADRES & DIRIGEANTS [CIBONS CONNAISSEURS
( 32% des cadres)

terr‘o no@ Terra Nova

LA FONDATION PROGRESSISTE

FINDarTion

NiCOLaS

“IIIEE FNH - Fondation Nicolas Hulot pour la Nature et 'Homme
POURLANAGURE

esl'Homme

INSTITUT
MONTAIGNE

Institut Montaigne

SC|encesPo CERI (Centre de Recherche Internationale de SciencesPo)

CENTRE DE RECHERCHES
INTERNATIONALES

Fondation Robert Schuman

I fr I IFRI (Institut Frangais des Relations Internationales) - 50

l R /\ I’ IFRAP (Fondation pour la recherche sur les administrations et les
politiques publiques)
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c #NOTORIETE DES PERSONNALITES Vague.2

Parm| les personnahtes suwaintes representant Ies think tanks, quelles sont _ceIIes dont vous avez de1a entendu

FINDATION
NiCOLas
Nicolas HULOT — FNH Fondation Nicolas Hulot pour la Nature et 'Homme | HULZE 72 80
POURLANACURE
eslrHomme
NOTRE l
Jacques DELORS - Institut Jacques Delors-Notre Europe EUR*PE 57 72
INSHIUY,JACOLES DELORS
Louis GALLOIS - La Fabrique de I'industrie . Euum 49 69
Frangois CHEREQUE - Terra Nova | ‘orronova 40 60
Y
CONFRONTATIONS
Philippe HERZOG — Confrontations Europe m EUROPE 28 39
¥ ’
Pascal BONIFACE - IRIS (Institut des Relations Internationales et Stratégiques) | ;q | S 25 48
ENSEMBLE
. . MONTAIGNE OBON CONNAISSEURS
Claude BEBEAR - Institut Montaigne ® 23 48 (32% des cadres)

Laurence TUBIANA - IDDRI (Institut du Développement Durable et des Relations m 17 31

Internationales)
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" HCLASSEMENTS DES THINKTTANKS ™ Vague 2
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_Sur |es'5 dimensions. notoriété - image

*bases suffisantes de connaisseurs

o) o e
HULEG

coueanon terra novyr EUR * PE

cola NIEREINS PRfshaitn INSTITUT JFJACOUES DELORS

HULZEG INSTITUT --" L4 ; v v POUR LA NAGURE ; ) .

o MONTAIGNE I EaNE If” Brorsen iorse evtHomme |f” A o
3 2 e | rostence masary bt Lsccecos | 3 h

NOTORIETE QUALIFIEE BONNE IMAGE

(br;lsoe-(la-r?ssr'!\EI-le-EeIIc-:lalyrct(s Iﬁ«m Keants) = "bonne" connaissance (bases connaisseurs du think tank*)
g (bases connaisseurs du thlnk tank*) Q. Globalement diriez-vous que vous avez de ce think tank ... ?

Q. Parmi les think tanks suivants, quels sont ceux dont vous ) h ) ) ) ) Une trés bonne image, Plut6t une bonne image, Plutét une
avez déja entendu parler ne serait-ce que de nom ? Q. Vous nous avez dit connaitre ces think tanks, pour chacun dites-nous si vous le connaissez ? mauvaise image, Une trés mauvaise image
Trés bien/ Plutét bien/ Vaguement/ Juste de nom (Bonne notoriété = Trés +Plutdt bien)

Nicolas HULOT Thierry de MONTBRIAL
FONDATION Agnés VERDIER-MOLINIE & '
Jacques DELORS  njcglas Louis GALLOIS gnes 0 N
Jean-Dominique GULIANI
FONDATION ROBERT

SCHUMAN

Lae Ll U pectm s o T wiaden wat Moanign

NOTORIETE PERSONNALITE ATTRIBUTION DES PERSONALITES

. o
(bases ensemble cadres & dirigeants) (bases connaisseurs de la personnalité*)

) . . ) . Vous nous avez dit connaitre ces personnalités, ... pour chacune dites-nous si ... vous saviez qu'elle - g i
. Parmi les personnalités suivantes représentant les think tanks, quelles Q . . ] L : N , p ; . .
gznt celles dgnt vous avez déja enten df/ parler ne serait-ce que [’j eq nom ? représentait ce think tank / ou vous connaissiez son nom, mais ne saviez pas qu'elle représentait ce think tank ? 5



#INDIGATEUR GLOBAL DE

¥y

,

FNH - Fondation Nicolas Hulot pour la Nature et I'Homme

Terra Nova

IRIS (Institut des Relations Internationales et Stratégiques)

Institut Montaigne

IFRI (Institut Frangais des Relations Internationales)

Fondation Robert Schuman

CERI (Centre de Recherche Internationale de SciencesPo)

IFRAP (Fondation pour la recherche sur les administrations et les
politiques publiques)

Institut Jacques Delors-Notre Europe

Fondation Jean Jaurés

-

REPUTATION - évolutions

NP

85

72

RIS 44 56

INSTITUT
MONTAIGNE

49 | 49

Ifric s

FONDATION ROBERT

SCTIUMA

Susksya Zaae

Non testé en vague 1

SciencesPo

CENTRE DE RECHERCHES
INTERNATIONALES

Non testé en vague 1

27 31

Eun"fpg 27| 29

e 18 23

40

36

35

Ecart non significatif

72

."

~

95

Ensemble des cadres Vague 2

OEnsemble des cadres Vague 1

L'indicateur global est
constitué des 5 dimensions
de notoriété et d'image

L'indicateur global de réputation

bonne notoriété

+ personnalité attribuée
+ bonne image des connaisseurs

La bonne connaissance et I'image
sont pondérées par la notoriété
des think tanks et la notoriété des
personnalités par l'attribution au
think tank

(évolutions de la vague 2 par
rapport a la vague 1)
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L
#METHODOLOGIE

1003 cadres,
& dirigeants

échantillon
représentatif

O

Etude auprés de 1003 cadres supérieurs dont 206 dirigeants
d'entreprise PME-ETI et 167 cadres de la fonction publique :

cadres administratifs et commerciaux, ingénieurs, scientifiques, cadres supérieurs
de la fonction publique (CSP+ hors professions intermeédiaires), professions
libérales + chefs d'entreprise de PME-ETI (stratification raisonnée des dirigeants).

Echantillon représentatif selon la méthode des quotas sur les

variables suivantes : sexe, dge, profession, statut, diplome, ancienneté,
secteur d’activité, taille d'entreprise, région selon données INSEE.

Echantillon vague 2 interrogé en ligne du 16 au 29 décembre 2015 sous systéeme
CAWI (Computer Assisted Web Interview). Vague 1 : fin novembre 2014.

Toute diffusion totale ou partielle doit préciser :

« Barometre d'image de l'institut Think en partenariat avec l'observatoire
des think tanks aupres de 1003 cadres dont 206 dirigeants interrogés en
ligne du 16 au 29 décembre 2015, selon la méthode des quotas.

- Les résultats de ce sondage doivent tenir compte des marges d'erreurs
statistigues d'environ 2-3 points pour un échantillon de 1000
répondants, 3-6 points sur 300 répondants (bons connaisseurs).



